Miedzynarodowy Kodeks Marketingu Produktéw Zastepujgcych Mleko Kobiece

Preambuta
Kraje cztonkowskie Swiatowej Organizacji Zdrowia stwierdzaja, Ze:

Kazde dziecko oraz kazda kobieta ciezarna i karmigca majg prawo do prawidtowego zywienia jako
srodka osiggniecia i zachowania zdrowia.

Niedozywienie niemowlgt wynika z problemoéw o szerszym zasiegu, takze z niedostatku, braku
wyksztatcenia, niesprawiedliwosci spoteczne;.

Zdrowia niemowlat i matych dzieci nie mozna oddziela¢ od zdrowia i odzywiania kobiet, ich pozycji
spoteczno-ekonomicznej i roli jako matek.

Karmienie piersig jest niezastgpionym zrédtem idealnego pozywienia, umozliwiajgcego wzrost i
rozwoj niemowlecia: stanowi niezastgpiong biologiczng i emocjonalng podstawe zdrowia matki i
dziecka: dzieki przeciwinfekcyjnym wtasciwosciom mleka kobiecego pomaga chroni¢ niemowleta
przed chorobami istotnie wptywa na wydtuzenie okresu miedzy kolejnymi porodami.

Zachecanie do karmienia piersig i jego ochrona sg waznymi elementami zdrowia i wyzywienia, a
takze innych czynnikéw koniecznych do promowania zdrowego rozwoju niemowlat i matych dzieci
karmienie piersig jest waznym aspektem podstawowej opieki zdrowotne;j.

Jezeli matki nie karmig piersig lub karmig tylko czesciowo, wowczas uzasadnione jest istnienie
rynku mieszanek i ich sktadnikow, dla niemowlgt wszystkie te produkty powinny by¢ udostepniane
przez komercyjne lub niekomercyjne systemy dystrybucji; marketing lub dystrybucja tych
produktéw nie powinny kolidowa¢ z ochrong i promocjg karmienia piersia.

Niewtasciwe praktyki zywieniowe prowadzg do niedozywienia niemowlgt, chorobowosci i
umieralnosci we wszystkich krajach, niewtasciwe praktyki stosowane w marketingu produktéw
zastepujgcych mleko kobiece mogg potegowaé powyzsze problemy zdrowia publicznego.

Wazne jest, by niemowleta otrzymywaly wtasciwe pozywienie uzupetniajgce zwykle okoto 4-6
miesigca zycia nalezy dotozy¢ wszelkich staran, by uzywa¢ miejscowych produktéw
zywnosciowych; takie pozywienie uzupetniajgce nie powinno by¢ stosowane zamiast mleka
kobiecego.

Na karmienie piersig wptywajg liczne czynniki natury spotecznej i ekonomicznej, dlatego rzady
powinny rozwija¢ systemy opieki spotecznej w celu ochrony i uftatwiania karmienia piersig oraz
zachecania do niego, a takze stwarzacC sprzyjajgce warunki rodzinne i sSrodowiskowe oraz chronic
matki przed czynnikami niesprzyjajgcymi.

Systemy opieki zdrowotnej, fachowi i inni pracownicy stuzby zdrowia spetniajg zasadniczg role w
kierowaniu zywieniem niemowlgt, zachecaniu do karmienia piersig i utatwianiu go, udzielaniu
matkom i rodzinom rzeczowych i spojnych rad wskazujgcych na wyzszos$¢ karmienia piersig lub,
jesli jest to potrzebne, dotyczacych witasciwego stosowania mieszanek produkowanych fabrycznie
badz przygotowywanych w domu.

System oswiaty i inne stuzby spoteczne powinny wigcza¢ sie do ochrony i promocji karmienia
piersig oraz wtasciwego stosowania pokaréw uzupetniajgcych.

Rodziny, spotecznosci, organizacje kobiece i inne organizacje pozarzgdowe majg do odegrania
szczegollng role w ochronie i promowa- niu karmienia piersig, a takze w dostarczaniu kobietom
ciezarnym oraz matkom niemowlagt i matych dzieci pomocy bez wzgledu na to czy karmig piersia,
czy tez nie.

Istnieje potrzeba wspotpracy rzaddw, agend ONZ, organizaciji

pozarzgdowych, ekspertéw z dziedzin pokrewnych, grup konsumentéw i przemystu -w dziataniach
zmierzajgcych do poprawy zdrowia i odzywia- nia matek, niemowlgt i matych dzieci.

Rzady powinny podjg¢ roznorodne srodki w zakresie zdrowia, wyzywienia, a takze winnych



dziedzinach, zmierzajgce do promowania prawidtowego rozwoju niemowlgt i matych dzieci.

Kodeks niniejszy dotyczy tylko jednego aspektu tych dziatan. Producenci i dystrybutorzy produktéw
zastepujgcych mleko kobiece majg do spetnienia wazng i konstruktywng role w dziedzinie zywienia
niemowlagt oraz realizowania celow i zasad niniejszego Kodeksu.

Rzady zostaly wezwane do podjecia dziatan wtadciwych w ich sytuacji prawnej i spotecznej,
stosownych do ich ogolnych celéow rozwojowych, zmierzajgcych do realizacji celow i zasad
Kodeksu, wigcznie z uchwaleniem odpowiednich ustaw i przepiséw.

W Swietle powyzszych wskazan, a takze biorgc pod uwage szczegolng wrazliwo$¢ niemowlat w
pierwszych miesigcach 2zycia i niebezpieczehstwa zwigzane z niewlasciwym zywieniem,
obejmujgce m.in. niepotrzebne lub nieodpowiednie stosowanie produktéw zastepujgcych mieko
kobiece, istnieje koniecznosé szczegdlnego traktowania marketingu tych produktéw, ujawniajgcego
niewlasciwos¢ stosowania w odniesieniu do nich ogdlnie przyjetych metod marketingowych.

W zwigzku z tym Kraje Czlonkowskie uzgodnity nastepujgce artykuty i zalecajg je jako podstawe
dziatania.

Artykut I.
Cel Kodeksu

Celem Kodeksu jest: przyczyni¢ sie do bezpiecznego i wtasciwego zywienia niemowlgt przez
ochrone i promowanie karmienia piersig, zapewni¢ w oparciu o prawidtowg informacje, marketing i
dystrybucje - wtasciwe stosowanie produktdw zastepujgcych mleko kobiece tam, gdzie jest to
niezbedne.

Artykut 2.
Zakres Kodeksu

Kodeks dotyczy: marketingu i praktyk pokrewnych w odniesieniu do produktow zastepujgcych
mleko kobiece, z mieszankami dla niemowlgt wigcznie; innych produktéw mlecznych, zywnosci i
napojow, wigcznie z Zywnoscig uzupetniajgcg podawang z butelki, jesli sg przedmiotem
marketingu lub sg przedstawiane winny sposob jako substytuty mleka kobiecego czesciowe lub
catkowite bez zmian lub modyfikowane; butelek do karmienia i smoczkow.

Dotyczy réwniez ich jakosci i dostepnosci, a takze informaciji o ich stosowaniu.

Artykut 3.
Definicje
Dla celéw tego Kodeksu: Produkt zastepujgcy mleko kobiece oznacza jakagkolwiek zywnos¢

podlegajacg marketingowi lub przedstawiong w inny sposéb jako czesciowo lub catkowicie
zastepujgcg mleko kobiece, nadajgca sie do tego celu lub nie.

Zywno$¢ uzupetniajgca oznacza jakakolwiek zywno$é wyprodukowang fabrycznie lub
przygotowang w domu, odpowiednig do uzupetnienia mleka kobiecego lub mieszanki dla
niemowlat, gdy ktéry$ z tych produktéow staje sie niewystarczajgcy do zaspokojenia potrzeb
Zywnos$ciowych niemowlecia; zywno$¢ taka nazywana jest popularnie ZywnosScig okresu
odtgczenia od piersi lub dodatkiem do mleka kobiecego.

Opakowanie oznacza kazdg forme opakowania produktow do sprzedazy detalicznej, wtgcznie z
opakowaniem doftgczonym w momencie sprzedazy.

Sprzedawca oznacza osobe, firme albo jakakolwiek jednostke sektora panstwowego Iub
prywatnego zaangazowang (bezposrednio czy posrednio) w marketing produktu objetego
zakresem Kodeksu, na szczeblu hurtowym lub detalicznym. Dystrybutorem wstepnym jest agent
producenta zajmujgcy sie sprzedaza, przedstawiciel firmy, dystrybutor krajowy czy tez posrednik.

System opieki zdrowotnej oznacza rzgdowe, pozarzgdowe czy prywatne instytucie lub organizacje
zaangazowane bezposrednio lub posrednio w opieke zdrowotng nad matkg, niemowleciem i
kobietg ciezarng, jak tez zlobki i instytucie opieki nad dzieckiem. Obejmuje réwniez prywatng
praktyke. W rozumieniu Kodeksu system opieki zdrowotnej nie obejmuje aptek oraz innych
ustalonych punktow sprzedazy.



Pracownik stuzby zdrowia oznacza osobe pracujgcg w ramach systemu opieki zdrowotnej,
fachowag lub nie, wigczajgc w to ochotnikéw i 0so- by nie pobierajgce wynagrodzenia.

Mieszanka dla niemowlat oznacza produkt zastepujgcy mleko kobiece, przygotowywany
przemystowo, zgodnie z normami Kodeksu zywnosciowego, w celu zaspokojenia potrzeb
zywnosciowych niemowlagt do okoto 4-6 miesigca zycia i przystosowanych do ich cech
fizjologicznych. Mieszanka dla niemowlgt moze byé réowniez przygotowana w domu, wowczas
okresla sie jg jako przygotowang w domu.

Etykieta oznacza jakgkolwiek metke, znak firmowy, znak handlowy, piktogram lub inny opis, pisany,
drukowany, ttoczony, znaczony, wyryty czy odbity, przyczepiony do pojemnika zawieraigcego (patrz
wyzej) jakikolwiek produkt objety zakresem Kodeksu.

Producent oznacza firme lub inng jednostke sektora panstwowego czy prywatnego zaangazowang
w dziatalno$¢ gospodarczg (bezposrednio lub przez agenta, jako jednostka kontrolowana lub
podwykonawca) zwigzang z wytwarzaniem produktu objetego zakresem Kodeksu.

Marketing oznacza promocje, dystrybucje, sprzedaz, reklame pro- duktu, ksztaltowanie stosunku
publicznosci do produktu i dostarczanie informacji o nim.

Pracownik marketingu oznacza kazdg osobe, ktorej czynnosci obejmujg marketing produktu lub
produktow objetych zakresem Kodeksu.

Prébka oznacza pojedynczg lub matg ilos¢ produktu dostarczong bezptatnie.

Dostawa oznacza pewng ilos¢ produktu dostarczong do uzytku przez dtuzszy okres czasu
bezptatnie lub za matg odpfatnoscig na cele spoteczne, wtgcznie z produktami dostarczanymi
potrzebujgcym rodzinom.

Artykut 4.

Informacja i szkolenie

4.1. Rzady powinny byé odpowiedzialne za dostarczenie rodzinom i innym osobom majgcym
wplyw na zywienie dzieci rzeczowych oraz spdéjnych informacji o zywieniu niemowlat i matych
dzieci.

Zakres tej odpowiedzialnosci powinien obejmowaé planowanie obiegu informaciji, ich
udostepnianie i rozpowszechnianie lub sprawowanie kontroli nad tymi dziataniami.

4.2. Materialy informacyjne i szkoleniowe pisane, nagrane lub wizualne, dotyczgce zywienia
niemowlgt a przeznaczone dla kobiet ciezarnych i ma- tek niemowlat lub matych dzieci, powinny
jasno informowac: -o korzysciach i wyzszosci karmienia piersig;

-0 odzywianiu sie matek karmigcych, przygotowywaniu sie do karmienia piersig i jego
utrzymywaniu;

-0 niekorzystnym wptywie czesciowego dokarmiania butelkg na karmienie piersia;
-0 trudnosciach odwrécenia decyzji w sprawie niekarmienia piersia;

-jesli potrzeba - o witadciwym stosowaniu mieszanek produkowanych przemystowo i
przygotowywanych w domu.

Jesli materiaty takie informujg o stosowaniu mieszanki dla niemowlat, to powinny zarazem
informowaé o spotecznych i finansowych skutkach jej uzywania, zagrozeniach zdrowotnych
wynikajgcych ze stosowania niewtasciwej zywnosci lub niewtasciwych metod zywienia, a przede
wszystkim o zagrozeniach wynikajgcych z niepotrzebnego czy niewlasciwego stosowania
mieszanek dla niemowlat i innych produktéw zastepujacych mleko kobiece; w materiatach takich
nie powinno by¢ zadnych ilustracji ani tekstéw idealizujgcych produkty zastepujace mleko matki.

4.3. Dary w postaci urzgdzen lub materiatéw informacyjnych czy szkoleniowych pochodzgce od
producentéw badz dystrybutoréw powinny by¢ przekazywane tylko na prosbe i za pisemng zgodag
odpowiednich wtadz, zgodnie z rzadowymi wytycznymi w tym zakresie. Takie urzadzenia czy
materialy moga nosi¢ nazwe lub znak firmy przekazujgcej dar, nie powinny jednak nawigzywac¢ do
jej produktéw objetych zakresem niniejszego Kodeksu, a dystrybucja daréw powinna odbywaé sie
wytgcznie poprzez system opieki zdrowotne;j.



Artykut 5.

Polityka wobec opinii publicznej i matek

5.1. Nie powinno mie¢ miejsca reklamowanie lub stosowanie innej formy promowania produktéw
objetych zakresem Kodeksu.

5.2. Wytwérey i dystrybutorzy nie powinni przekazywac¢ czy to bezposrednio, czy posrednio
kobietom ciezarnym, matkom lub czionkom ich rodzin Zadnych prébek objetych zakresem
niniejszego Kodeksu.

5.3. Zgodnie z pkt. li 2 niniejszego artykutu w punktach sprzedazy nie powinno mie¢ miejsca
reklamowanie lub rozdawanie probek produktéw objetych zakresem Kodeksu, jak réwniez
stosowanie innych sposobdéw zwiekszania popytu takich, jak: kiermasze, rabaty, premie,
wyprzedaze, sprzedaz wigzana i sprzedaz ponizej ceny witasnej;, niniejsze zastrzezenie nie
powinno krepowaé rozwoju polityki cenowej lub innych dziatan zmierzajgcych do zapewnienia
dtugoterminowych dostaw po cenach obnizonych.

5.4. Wytworcey i dystrybutorzy nie powinni przekazywaé kobietom ciezarnym lub matkom niemowlat
i matych dzieci zadnych daréw w postaci artykutéw lub przyboréw, ktére mogtyby promowaé
stosowanie produktow zastepujgcych mleko kobiece lub karmienie butelka.

5.5. Pracownicy marketingu nie powinni w swej dzialalnosci stuzbowej szuka¢ zadnych
bezposrednich lub posrednich kontaktow z kobietami ciezarnymi lub matkami niemowlat i matych
dzieci.

Artykut 6.
System opieki zdrowotnej

6.1. Wiadze, ktéorym podlega opieka zdrowotna w Krajach Cztonkowskich, powinny podjgc
witasciwe kroki w celu promowania i ochrony karmienia piersig, a takze wdrazania zasad
niniejszego Kodeksu; powinny tez stuzy¢ pracownikom stuzby zdrowia radg i informacjami
przydatnymi w petnieniu przez nich obowigzkéw, wigcznie z informacjami wymienionymi w art.4
pkt.2.

6.2. Obiekty systemu opieki zdrowotnej nie powinny by¢é miejscem promowania mieszanek dla
niemowlgt lub innych produktéw objetych zakresem Kodeksu. Nie wyklucza on jednak
udostepniania informacji fachowym pracownikom stuzby zdrowia, co potwierdzono w art.7 pkt.2.

6.3. Obiekty systemu opieki zdrowotnej nie powinny by¢ miejscem wy- stawiania produktow
objetych zakresem Kodeksu, plakatow i afiszy dotyczgcych tych produktéow, a takze miejscem
dystrybucji materiatdw innych niz wymienione w art.4 pkt.3, dostarczanych przez producenta lub
dystrybutora .

6.4. Korzystanie przez system opieki zdrowotnej z ustug personelu optacanego przez wytwércow
lub dystrybutoréw, a takze podlegajgcego im - nie powinno byé dozwolone...

6.5. Metody karmienia mieszankami dla niemowlat bgdZz produkowanymi fabrycznie, bgdz tez
przygotowywanymi w domu, powinny w razie potrze- by by¢ prezentowane tylko przez
pracownikéw stuzby zdrowia i tylko tym matkom oraz cztonkom rodzin, ktérym te informacje sg
niezbedne. Przekazywane informacje powinny obejmowaé takze doktadny opis zagrozeh
powodowanych niewtasciwym stosowaniem wymienionych metod.

6.6. Dopuszcza sie przekazywanie darow w postaci produktéw objetych zakresem Kodeksu lub
sprzedaz tych produktéw po obnizonych cenach instytucjom i organizacjom, bez wzgledu na to czy
produkty owe zostang uzyte przez dane instytucie, czy tez bedg podlega¢ dalszej dystrybucii.
Dostawy takie powinny by¢ przeznaczone tylko dla niemowlat, ktére muszg by¢ karmione
produktami zastepujgcymi mleko kobiece. Jezeli produkty majg podlegaé dalszej dystrybuciji
-powinna ona by¢ przeprowadzona przez te instytucje, ktéra je otrzymata. Tego rodzaju darowizny i
sprzedaze nie powinny stuzy¢ do zwiekszania popytu.

6.7. Jesli darowizny w postaci mieszanek dla niemowlat lub innych pro- duktéw objetych zakresem

niniejszego Kodeksu majg podlega¢ dalszej dystrybucji, przeprowadzajgca jg organizacja lub
instytucja powinna podja¢ odpowiednie kroki, by zapewni¢ ciggtos¢ dostaw przez caty okres, kiedy



niemowleta bedg ich potrzebowaly. Zaréwno instytucie lub organizacje przekazujgce dary, jak i
przyjmujace je, powinny by¢ swiadome tej odpowiedzialnosci.

6.8. Wyposazenie i materiaty, wraz z wymienionymi w art.4 pkt.3. bedgce przedmiotem darowizny
-moga by¢ opatrzone nazwag lub znakiem handlowym firmy, nie powinny jednak nawigzywa¢ do
zadnego jej produktu objetego zakresem Kodeksu.

Artykut 7.

Pracownicy stuzby zdrowia

7.1. Pracownicy stuzby zdrowia powinni utatwia¢ i chroni¢ karmienie piersig; ci zwtaszcza, ktorzy
zajmujg sie zywieniem matek i niemowlat, powinni zapoznac sie z zakresem odpowiedzialnosci
natozonej na nich mocg Kodeksu, wtgczajgc w to postanowienia art.4 pkt.2.

7.2. Informacje pochodzgce od wytworcow i dystrybutoréw, przekazywane pracownikom stuzby
zdrowia a dotyczgce produktéw objetych zakresem Kodeksu, powinny mie¢ naukowy, obiektywny
charakter, nie mogg sugerowac, ze karmienie butelkg jest rownie dobre czy nawet lepsze od
karmienia piersig. Do informaciji tych stosujg sie takze postanowienia art.4 pkt.2.

7.3. Promowanie przez wytworcow i dystrybutorow produktow objetych zakresem Kodeksu nie
moze byC zwigzane z oferowaniem pracownikom stuzby zdrowia lub ich rodzinom jakichkolwiek
korzysci finansowych lub rzeczowych, a ewentualne oferty nie powinny by¢ przyjmowane.

7.4. Probki mieszanek dla niemowlat i prébki innych produktéw objetych zakresem Kodeksu,
przeznaczone do ich przygotowania lub stosowania elementy wyposazenia -nie powinny by¢
dostarczane pracownikom stuzby zdrowia w celach innych niz dokonywanie ich oceny przez
powotang do tego instytucje. Pracownicy stuzby zdrowia nie powinni przekazywac¢ tych probek
kobietom ciezarnym, matkom niemowlat i matych dzieci lub cztonkom ich rodzin.

7.5. Wytworcey i dystrybutorzy produktéw objetych zakresem Kodeksu powinni ujawnic¢ instytucji
macierzystej pracownika kazdg forme $wiadczen dla niego lub na jego korzys¢; dotyczy to
stypendiéw, podrézy naukowych, dotacji na badania naukowe, udziatu w konferencjach itp.

Podobnie pracownik zobowigzany jest ujawni¢ otrzymane swiadczenia.
Artykut 8.

Osoby zatrudnione przez wytwoércow i dystrybutoréw

8.1. Wielkos¢ sprzedazy produktéw objetych zakresem Kodeksu nie powinna mie¢ wptywu na
wysokos¢ premii otrzymywanych przez pracownikow marketingu. Na produkty te nie powinien byc¢
takze ustalany plan sprzedazy. Ograniczenie to nie dotyczy premii zwigzanych z wielkoscig
0golnych obrotéw przedsiebiorstwa .

8.2. Osoby zatrudnione przy marketingu produktéw objetych zakresem Kodeksu nie powinny w
ramach swych obowigzkéw stuzbowych prowadzi¢ szkolenia kobiet ciezarnych lub matek
niemowlat i matych dzieci. Nie powinno to jednak ogranicza¢ wykorzystywania kwalifikacji tych
0s6b przez stuzbe zdrowia, jesli towarzyszy¢ temu bedzie pisemna zgoda odpowiednich wtadz.

Artykut 9.

Napisy i oznaczenia na opakowaniu

9.1. Napisy i oznaczenia na opakowaniu majg informowac¢ o stosowaniu danego produktu, lecz nie
powinny zniecheca¢ do karmienia piersig.

9.2. Wytwoércy i dystrybutorzy mieszanek dla niemowlgt powinni opatrze¢ kazdy pojemnik
widocznym, czytelnym i zrozumiatym napisem, wydrukowanym na pojemniku lub etykiecie na state
do niego przytwierdzonej, zawierajgcym nastepujgce elementy:

-stowo “Uwaga” lub jego odpowiednik;
-zdanie stwierdzajgce wyzszos¢ karmienia piersig nad innymi metodami zywienia;

-informacje o tym, ze produkt moze by¢ stosowany tylko po konsultacji z pracownikiem stuzby
zdrowia;



-instrukcje przygotowania i ostrzezenie o zagrozeniach zdrowotnych po- wodowanych
przygotowaniem niewtasciwym.

Na pojemniku lub etykiecie nie powinny by¢ umieszczone wizerunki niemowlgt ani zadne inne
ryciny lub tresci idealizujgce karmienie sztuczne. Nie dotyczy to rycin utatwiajgcych rozpoznawanie
produktu lub ilustrujgcych sposéb jego przygotowania.

Terminy upodobniony do ludzkiego lub upodobniony do kobiecego nie powinny byC stosowane.
Dodatkowe informacje umieszczone wewnatrz opakowania podlegajg tym samym ograniczeniom.

9.3. Produkty zywnosciowe objete zakresem Kodeksu, reklamowane do zywienia niemowlat, ktore
nie odpowiadajg wymaganiom mieszanek dla niemowlgt ale mogg by¢é zmienione tak, aby im
odpowiadaty, powinny by¢ opatrzone etykietg ostrzegajgca, ze nie zmieniony produkt nie moze byé
jedynym zrodtem pozywienia dla niemowlagt. Poniewaz stodzone mleko nie jest odpowiednie do
karmienia niemowlgt ani tez nie moze by¢ stosowane jako gtéwny skiadnik mieszanki dla
niemowlat, jego etykieta nie moze zawierac instrukcji jak je przygotowac¢ do tego celu.

9.4. Etykiety produktéw zywnosciowych objetych zakresem Kodeksu powinny zawieraé
nastepujace informacje: -uzyte surowce;

-sktad produktu i jego analiza; .
-warunki przechowywania;

-numer serii i date przydatnosci do spozycia ustalong stosownie do miejscowego klimatu i
warunkow przechowywania.

Artykut 10.
Jakos$c¢

10.1. W aspekcie ochrony zdrowia niemowlecia jakos¢ produktéw ma znaczenie podstawowe iw
zwigzku z tym powinna odpowiadac najwyzszym standardom.

10.2. Produkty zywnosciowe objete zakresem Kodeksu powinny odpowiada¢ normom ustalonym
przez Codex Alimentarius i Codex of Hygenik Practice for Foods for Infants and Children.

Artykut 11.

Woprowadzenie w zycie zasad Kodeksu i kontrola ich przestrzegania.

11.1. Rzady powinny wprowadzac w zycie zasady i cele niniejszego Kodeksu podejmujgc dziatania
odpowiednie do danej sytuacji spotecznej i prawnej, stosujgc prawodawstwo krajowe, przepisy i
inne $rodki. W tym celu powinny dgzyé do wspétpracy z Swiatowg Organizacjg Zdrowia, UNICEF i
innymi agendami ONZ. Metody realizowania celéow Kodeksu powinny by¢ formutowane publicznie,
a wprowadzane ustawy i przepisy dotyczy¢ w rownym stopniu wszystkich zaangazowanych w
produkcje i marketing produktow objetych zakresem Kodeksu.

11.2. Przestrzeganie Kodeksu nadzorowane jest przez rzady wspoétpracujgce w ramach Swiatowej
Organizacji Zdrowia i dziatajgce samodzielnie, na co wskazujg pkt.6 i 7 niniejszego artykutu. Z
rzgdami powinni wspotpracowac wytworey i dystrybutorzy produktéw objetych zakresem Kodeksu,
a takze organizacje pozarzgdowe, grupy ekspertéw i konsumentow.

11.3. Niezaleznie od dziatann zmierzajgcych do realizacji celéw Kodeksu, Wytwdrcy i dystrybutorzy
produktéw objetych zakresem tego Kodeksu powinni sami kontrolowa¢ wtasne praktyki rynkowe,
aby byly zgodne z jego zasadami.

11.4. Organizacje pozarzgdowe, grupy ekspertow, instytucie i osoby prywatne powinny wskazywaé
producentom i dystrybutorom ich metody Dziatania niezgodne z zasadami niniejszego Kodeksu,
aby odpowiednie z y n n os ci interwencyjne mogty byC podjete. Powinny tez inspirowac ,
odpowiednie wiadze.

11.5. Wytworey i dystrybutorzy produktow objetych zakresem Kodeksu powinni poinformowacd
swych pracownikow zajmujgcych sie marketingiem

odpowiedzialnosci natozonej na nich przez Kodeks oraz o jego )sadach.

11.6. Zgodnie z art.6 pkt.2 Konstytucji Swiatowej Organizacji Zdrowia —a jej Cztonkowskie powinny



coroczne informowac dyrektora generalnego wprowadzaniu w zycie zasad Kodeksu.

11.7. Dyrektor generalny powinien w latach parzystych sktadaé Swiatowej Organizacji Zdrowia
raport o postepach w realizacji Kodeksu; w razie potrzeby powinien takze udziela¢ technicznej

pomocy Krajom Cztonkowskim w przygotowaniu prawnych i innych srodkéw wprowadza- a wzycie
jego zasad.



